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Tammikuun 25. paiva historiassa

Suomen piispaksi valitaan 1291 ensimmainen suomalainen Mauno |.
Suomessa asuu 2 713 000 ihmistd 1200.
Talvisodan 57. pdivad 1940, pakkasta Kuhmossa -12 astetta.

Presidentti Urho Kekkonen selostaa 1959 tv:ssG matkaansa Neuvostoliittoon ja sanoo,
ettd yopakkaskriisi oli syvempi kuin olimme ymmartaneet.

Tyottdmien madrd ylittad 200 000 henkildn rajan 1978.



< 1. MEDIAN MURROS ON RAJU:

- digitaalinen tiedonvalitys ja julkaisutoiminta vahvistuu

- printtimedian kaytto vahenee



KUVIO 5. SUOMALAISTEN PAAASIALLISET UUTISLAHTEET

== "erkko
(mukaan lukien
sosiaalinen
media ja blogit)

=== Televisio

=== Painetut lehdet

Sosiaalinen
media ja blogit

8% 9%
- o— —0
2% 7%
6% 6%

2015 2016 2017 2018 2019

3404 Kerroit, ettd kiytir naivi vutislahreitd viimeisen viikon aikana. Miki sanoisit olevan padasiallinen uurislihreesi? Mediatyypit on tissi koostettu
alkuperiisisti vastausvaihtoehdoista, ks. kuvio 3. M = viimeiselli viikolla jotain uutislihdettd kiyttineet, 2015: 1500, 2016: 2014, 2017: 1988, 2018:
1980, 2019: 1956,
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KUVIO 6. PAAASIALLISET UUTISLAHTEET IKARYHMITTAIN SUOMESSA
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Q3/Q4: Kerroit, ettd kavrit nditd vutislihteitd viimeisen viikon aikana, Mika sanoisit olevan paaasiallinen wutislihreesi? Mediatyypit on tissa yhdistetty
allkuperiisista vastansvaihtochdoista, ks, kuvio 3. N = viimeiselld viikolla jotain watislihdetti kayvuaneet kussakin ikarvhmissa, 18-24: 181, 25-34:

298, 35—44: 306, 45-54: 343, 55-64: 425, 65+: 403,
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Reuters-instituutin Digital News Report, Suomen maaraportti © Risto Uimonen




KUVIO 15. TIETOKONE JA ALYPUHELIN PAAASIALLISINA UUTISVALINEINA IKARYHMITTAIN SUOMESSA
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Q8hb6_5: Sanoit kiyttineesi seuraavia laitteita viimeisen viikon aikana. Miki on PAAASIALLINEN keinosi seurata uutisia verkossa? N = jotain laitetta
viikon aikana nutisten seuraamiseen kiyttineet kussakin ryhmassa.
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cocial Network Users and Penetration Worldwide, \
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* Verkko vahvistuu myés tv:n katselussa

v'Televisiota katsottiin 2 t. 42 min. vuorokaudessa 2019.

v Tv-ruutua kdytetddn perinteisen lineaarisen tv:n lis&ksi myos
strimaus- ja suoratoistopalveluiden sekd dvd- ja blueray-
katseluun ja pelaamiseen.

v Online-katselusta 38 prosenttia on tv-ruudulta, 36 prosenttia
dlypuhelimelta tai tabletilta ja 27 prosenttia fietokoneelta.

v Kotimaisten tv-yhtididen netti-tv-palvelut lisaavat [Ghes
kolmanneksen (32 %) 15-24-vuotiaiden television
katseluaikaan.

@ Risto Uimonen



Kuva 7. Media-alan liikevaihtokuvaajat: Kaikkien alatoimialojen liikevaihdot
laskevat edelleen.
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Lahde: Medialiiton toimialakatsaus 2018
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Kuva 3. Kulutus sanoma- ja aikakauslehtiin kulutusyksikkéa kohden,
vuoden 2010 hinnoin (ikaryhmittain).
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Lahde: Medialiiton toimialakatsaus 2018
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v Paperilehtien hiipumisvauhti kiihtyy, levikinlasku kova 2010-luvulla

v Nettimedia syo paperilehtid, erityisesti mobiilikdyton yleistyessd nopeasti

v’ Perinteisen liketoimintamallin pohja murtuu, kun suuret
lukijamdaadratkadn verkossa eivat tuo riittavasti mainostuloja
mediayhtidille

v Facebook, Google ja muut suuret amerikkalaiset yhtiot sydvat
suomalaiselta medialta iimoitustuloja netissa

v’ Erikoislehdilld pitempi sopeutusmis- ja elinaika kuin sanoma- ja
yleisaikakauslehdilld

v Panostukset verkkoon elinehto myos karjalaisille lehdille
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2. Megairendit ja karjalaiset lehdet



v Karjalaisuuden vetovoima heikkenee siirtokarjalaisten ja heiddn lapsiensa
MAardn vahentyessq; kiinnostaako karjalaisuus 3. ja 4. sukupolvea?

v Levikkid on ndissa oloissa vaikea saada nousemaan, tilaushintaa ei voi nostaa
tarpeita vastaavasti

v Mahdollisuuksia on printti- ja verkkolehden hybridimallin jatkuvassa
kehittdmisessda

v Panostuksia nettituotantoon olisi hyva lisatd systemaattisesti

v Keskipitkdn aikavalin favoite on siirtdd painopiste printist& nettiin, jolloin
painatus-, paperi- ja jakelukustannuksissa syntyy merkittavad sadstod ajan
mittaan

v Uusien digitaalisten tuloldhteiden innovointi osaksi karjalaisten julkaisujen
strategiaa, mieluiten lehtien yhteistoimintana

© Risto Uimonen



"~ Yhteistyossa voittavat kaikki

pASSRepp -

v' Erikoisjulkaisuilla oleensd selked yhdistava tekijd: aate,
harrastus, jarjesto, ammatti, taloudellinen intressi tai jokin
MuUU vastaava asia

v Karjalaisten julkaisujen perusta kunnossa ainakin toistaiseksi
selkedn Karjala-brandin takia

v Yhteistyotd voi Idhted miettimadn Karjala-brandin pohjalta

v Karjalaisten lehtien yhteistydhdn sisaltyy moninkertaisesti
enemman plussia kuin miinuksia

v Selked win—-win-astelma, jossa jokainen julkaisu ja sen
takana oleva yhtio voisi ryhtyd miettimaadn
yhteistyomahdollisuuksia tasa-arvoisina kumppaneina

© Risto Uimonen




* Lehtien yhteistyémahdollisuuksia

« Jakeluyhteistyd — on jo kAynnistynyt (Jaakkiman Sanomat, Vpl. Pyhdjarvi),
mahdollista pudottaa hintaa/per lehti tai hillitd kustannusten nousua

« Journalistinen yhteistyO: juttutuotanto, tietojen, uutisaineiden ja kuvien
vaihto, kuva- ja juttupankit (hopeaq)

* [Imoitushankinta: yhteiset iimoituspaketit ja yhteistd ilmoitusmyyntid
(hopeaq)

 LevikkiyhteistyO, tuki-ilmoitukset ja lehtien tekeminen tunnetuksi — yhteiset
tilauspakettitarjoukset "filaa Karjala + oman pitdjan lehti samalla”
(hopeaq)

« Tietotekninen yhteistyd: toimitus- ja julkaisujdrjestelmien kehittdminen ja
vhteishankinnat, digitaalinen arkistointi (hidas)

« Painoyhteistyd (hidas)

© Risto Uimonen



Karjala-lehden tilanne

» Lehdessd kaynnissd voimakas strategian uudistamisprosessi ja yritys kaantad
kehityksen suunta

» Karjalan Lehti Oy:ssa on tehty padtds nostaa Karjalan Liiton &ddniosuutta niin,
ettd siitd tulee lehtiyhtiolle selked "isantd”

» Karjalan Liitto ry:n osakkeiden ddnivalta kymmenkertaistetaan suunnatullo
osakeannilla, kajoamatta osakkaiden omistusosuuksiin

> Jarjestely osoittaa lehtiyhtion osakkeenomistajien vahvaa halua jo
sitoutumista lehden suunnan kdantdmiseen

» Yhtion koftipaikaksi tulee Helsinki
» Hallitus muutetaan viisijGseniseksi ja sen puheenjohtaja valitsee yhtidkokous.

» Ndaiden jarjestelyjen jGlkeen vuorossa yksityiskohtaisen strategian teko
lehdelle ja sen nettijulkaisulle

© Risto Uimonen



3. Ehdotus yhteistyon kaynnistamiseksi



v Karjalaisten lehtien tilaajakunta hupenee, kun sitd yllGpitavat ikaluokat
vaistyvat ja kun nuoria ei saada printtilehtien tilagjiksi

v Media-alan megatrendien vaikutus ndkyy jo nyt lehtien levikeiss&

v’ Jollei tahdn kehityskuvaan ei vaikuteta, karjalaisilla lehdilld ei ole
tulevaisuutta

v Nyt on korkea aika aloittaa varautuminen mediamaailman nopeaan
muutokseen myos karjalaisissa lehdissa

v’ Jokainen karjalainen lehti on yksinaddn heikko suurten haasteiden edessqd,
mutta yhdessd ne voivat olla paljon vahvempia

v’ Printtilehden ja nettilehden hybridimalli on jarkevd myds karjalaisille lehdille
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yon aloitfaminen

v Karjalaiset lehdet kokoontuvat helmikuussa keskustelemaan
yvhteistyomahdollisuuksista ja arvioimaan, missd ne voisivat aloittaa yhteistyon.

v' Kokouksessa valitaan tydryhma@, joka ottaa vastuun ensimmdaisen/ensimmadaisten
vhteistyOprojektien suunnittelusta ja toteutuksen aikataulutuksesta

v Tydryhma voisi julkistaa ensimmaiset yhteistydprojektit maalis-huhtikuussa ja
kGynnistdd yhteistydn suunnittelun niiden lehtien kanssa, jotka haluavat tulla
mukaan

v Tarkedd on padsta likkeelle mahdollisimman nopeasti vaikka vain kahden tai
kolmen toimijan kesken, jotta syntyy rohkaisevia yhteistyomalleja myods muille

v Olisi luontevaaq, ettd kokoonkutsujana ja yhteistydprojektin valvojana toimisi
Karjalan litto Karjala-lehden "isGntand”

v Kaytdnndn tydn projekteissa tekevat tydryhmat ja yksittdiset julkaisut

v’ Karjalan Lehti voisi antaa pisimmalle digilehden kehittelyssa ehtineend
julkaisuna tukeq, neuvoja ja opastusta muille mukaan tuleville julkaisuille
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Printin ja netfin hybridimalli on tehnyt ratkaisevan
|Gpimurron mm. Yhdysvalloissa, Britanniassa, Norjassa
ja Suomessa, jossa ainakin HS, Kauppalehti, IS ja IL
tekevat netissa rahaa.

Vastarinta sille, ettei neftijournalismista haluta
maksaa, on laanfumassa.

KIITOKSIA HUOMIOSTANNE!



